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CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

REGULAMENTO

XVII1 UNIC 2022
VI CONGRESSO DE POS-GRADUACAO 2022
X111 CONGRESSO DE PROFESSORES 2022

DOS EVENTOS

O XVIII UNIC 2022, 0 VI CONGRESSO DE POS-GRADUACAO 2022 e o Xl
CONGRESSO DE PROFESSORES 2022 s&o Eventos Cientificos oferecidos aos alunos dos
cursos de graduacdo, de pos-graduacao lato sensu e stricto sensu e docentes da UNIFEV —
Centro Universitario de VVotuporanga, respectivamente e visam a divulgar os resultados das
atividades de pesquisa realizadas na Instituicdo e fora dela. Esses resultados sdo frutos de
trabalhos de pesquisas, de iniciacdo cientifica e de conclusdo de curso, desenvolvidos por
alunos e professores da UNIFEV — Centro Universitario de VVotuporanga e pesquisadores em

geral.

e O evento sera realizado no dia 08 de novembro de 2022, a partir das 19h30.

e Periodo de inscrigdes: de 02 de agosto a 04 de novembro de 2022, as 19h.

e Submisséo de trabalho: de 02 de agosto a 23 de setembro de 2022.

e A Comissdo Avaliadora realizard as solicitagdes de alteragdes dos trabalhos até dia 10
de outubro de 2022;

e As correcdes deverdo ser realizadas pelos autores e reenviadas até 14 de outubro de
2022,

e A Comissdo Avaliadora ira aprovar ou reprovar os trabalhos até 18 de outubro de
2022,
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DAS INSCRICOES

- Alinscricdo do Congresso sera isenta de taxa.

- Para se inscrever, o participante devera escolher o evento do qual pretende participar (XVI1II
UNIC 2022 - alunos de graduacdo e professores orientadores; VI CONGRESSO DE POS-
GRADUACAO — alunos de Pés-Graduagio; XI1I CONGRESSO DE PROFESSORES 2022
— professores que apresentardo trabalhos, egressos e externo convidado.

- E obrigatorio identificar o curso relacionado ao seu trabalho. Todos os autores e ouvintes
deverdo se inscrever no site do evento antes da submisséo dos trabalhos.

- No final da inscricdo, sera gerado um cracha que devera ser impresso pelo participante e
apresentado na entrada do Congresso (Cidade Universitaria).

- Para alunos da instituicdo, a leitura do cddigo de barras do craca certificara a presenca do
dia letivo.

MODALIDADES DE APRESENTACAO DE TRABALHOS

Os trabalhos seréo apresentados em duas modalidades: Oral e Banner.

APRESENTACAO ORAL

- Sera disponibilizado o modelo de slide no portal apds o periodo de submissoes.
- As apresentacdes serdo realizadas em salas de aula na Cidade Universitéria e a identificacao
das salas sera divulgada pela Coordenacdo do evento, via portal.

- O tempo de apresentacdo sera de 10 a 15 minutos.

APRESENTACAO EM FORMA DE BANNER

- Sera disponibilizado 0 modelo de banner no portal ap6s o periodo de submissdes;
- O banner devera ser providenciado pelos autores em papel lona nas dimensdes de 90x120
cm.

- O local e nimero dos banners serdo divulgados pela Coordenagdo do evento, via portal.
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- Durante TODO o evento, os autores devem permanecer no local de exposi¢cdo dos seus
respectivos banners. E fungio dos autores presentes responderem a arguicio do avaliador e

de qualquer outro interessado.
NORMAS PARA SUBMISSAO DE TRABALHOS (ANEXO I)

XVI1I1 UNIC 2022, VI CONGRESSO DE POS-GRADUAGCAO 2022
e X111 CONGRESSO DE PROFESSORES 2022

TITULO (Campo Obrigatorio):

O titulo completo devera ser escrito em letras mailsculas.

RESUMO (Campo Obrigatorio):

O resumo devera conter no minimo 200 e no maximo 500 palavras. Nele, devem ficar
caracterizados: introducdo, objetivos, metodologia, resultados e conclusdo (ESSES ITENS
NAO DEVERAO ESTAR ESCRITOS NO TEXTO — ANEXO. SO SERAO PERMITIDOS
OS TRABALHOS COM ALGUM RESULTADO);

O texto devera ser digitado em paragrafo Gnico, sem recuo, de acordo com a norma
culta e a nova ortografia da lingua portuguesa. N&ao incluir figuras, tabelas ou quadros no texto

de submiss@o, mas na apresentacdo (banner ou slide) esses itens podem ser inseridos.

REFERENCIA BIBLIOGRAFICA (Campo Obrigatorio):
Serdo colocadas APENAS as 4 principais referéncias bibliograficas (uma em cada

janela);

PALAVRAS-CHAVE (Campo Obrigatorio):

Serdo colocadas apenas as 3 palavras-Chave separadas por PONTO FINAL.
DAS CORRECOES DOS TRABALHOS

- A avaliacdo do trabalho sera feita as cegas, ou seja, os autores ndo serdo identificados,

portanto, ndo colocar o nome dos autores no campo onde sera digitado o resumo;
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- Os trabalhos serdo analisados pela Comissdo Avaliadora que ird aprovar ou solicitar
alteracdes aos autores. Apos as correcOes realizadas pelos autores, a Comissdo Avaliadora ira
Aprovar ou Reprovar o trabalho submetido (ATENCAO: SERA POSSIVEL A CORRECAO
APENAS UMA VEZ. DEVE-SE OBSERVAR, PORTANTO, SE A INSERQAO E
REALMENTE DA VERSAO CORRIGIDA).

- OS AUTORES DEVERAO ENVIAR O TRABALHO CORRIGIDO ATE 14 DE
OUTUBRO DE 2022.

- SERAO APRESENTADOS SOMENTE OS TRABALHOS APROVADOS.

-PARA AS INVESTIGACOES QUE ENVOLVAM SERES HUMANOS OU ANIMAIS,
DEVERA HAVER A APROVACAO DO COMITE DE ETICA EM PESQUISA.

EDSON ROBERTO BOGAS GARCIA
Coordenador de Pesquisa
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ANEXO |

O SOM DAS MARCAS: SOUND BRANDING DA NETFLIX E FESTIVAL TUDUM

Para chegar ao consumidor, as empresas utilizam as mais diversas estratégias para convencer o
publico e gerar valor. Tais taticas se expressam, tanto por meio da linguagem verbal ou escrita quanto
pela linguagem audiovisual ou sensorial. Dentro dessa ampla gama de estratégias, 0 som ocupa um
lugar importante, mesmo que, muitas vezes, pareca imperceptivel dentre os outros elementos que
compdem o andncio.

A metodologia utilizada foi uma revisdo de literatura, com leitura de obras
pertinentes ao tema. Além disso, realizou-se estudo de caso com a empresa de streaming Netflix,
devido ao posicionamento da marca e ao festival Tudum, evento realizado no Brasil, nomeado a partir
da fonética da marca sonora da empresa. A pesquisa verificou a versatilidade que o som possui ao
ser usado no sound branding e o seu poder de se aproximar do publico-alvo de forma sutil e sensorial,
permitindo a marca funcionar em unidade e se tornar reconhecida com facilidade. A Netflix, ao
apresentar sua assinatura sonora “tudum”, repetidas vezes, em suas pegas publicitarias e dentro do
réprio servico de streaming, fixou-se na mente e conquistou seus usuarios.

Palavras-chave: Marketing. Branding. Sound branding. Netflix. Festival Tudum.
Referéncias

CARDOSO, P. R.; GOMES, N.; FREITAS, E. L. O papel da musica nos anuncios publicitarios de
televisdo: uso estratégico e impacto no consumidor. Comunicacao, midia e consumo, S&o Paulo,
v. 7, n. 18, p. 11-35, 2010. Disponivel em:
http://revistacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/view/183/181. Acesso em: 18 out. 2020.

FERNANDEZ, S. U.; VAILATI, A. L. O som gera a imagem: o sound branding no processo de
posicionamento das marcas. Revista Cambiassu, Sao Luis, v. 16, n.19, p. 52-67, 15 maio 2016.
Semestral. Disponivel em: http://www.cambiassu.ufma.br/cambi_2016.2/som.pdf. Acesso em: 18
out. 2020.

GUERRA, G. Music branding: qual o som da sua marca? Rio de Janeiro: Elsevier, 2013. 147 p.

GUSATTI, C. E.. Branding sound e logo sonoro: a diferenciacdo de marcas através do som. In:
CONGRESSO DE CIENCIAS DA COMUNICAGCAO NA REGIAO SUL, XVII. Anais do Intercom —
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo, Curitiba: Pontificia
Universidade Catolica, 2016. Disponivel em:
https://www.portalintercom.org.br/anais/sul2016/resumos/R50-0200-1.pdf. Acesso em: 20 out. 2020.



