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REGULAMENTO

XIX UNIC 2023, VIl CONGRESSO DE POS-GRADUACAO 2023 e
XIV CONGRESSO DE PROFESSORES

CAPITULO I - DOS OBJETIVOS

Art. 1° O XIX UNIC 2023, o VII CONGRESSO DE POS-GRADUACAO 2023 e 0
X1V CONGRESSO DE PROFESSORES 2023 sdo eventos cientificos oferecidos aos
alunos dos cursos de graduacdo, de pos-graduacdo lato sensu, egressos e docentes da
Unifev — Centro Universitario de Votuporanga, respectivamente e visam a divulgar os
resultados das atividades de pesquisa realizadas na Instituicdo e fora dela. Esses
resultados sdo frutos de trabalhos de pesquisas, de iniciagdo cientifica e de conclusdo de
curso, desenvolvidos por alunos, professores e pesquisadores em geral.

CAPITULO Il - DA ORGANIZACAO E REALIZACAO
Secdo | — Da Comissdo Organizadora

Art. 2° - A responsabilidade pelo planejamento, promocdo, organizagéo e realizacdo dos
Congressos cabera a Comissdo Organizadora, designada pela Reitoria e composta por
docentes da Unifev, com a colaboracdo da Comissdo Cientifica para a programacéo
cientifica.

Secao Il — Dos periodos

Art. 3° - Os eventos serdo realizados no dia 07 de novembro de 2023, a partir das 19h30.

Art. 4° - O periodo de inscricdes sera de 03 de agosto a 03 de novembro de 2023, as
19h00.

Art. 5° - A submissdo de trabalho seréa de 03 de agosto a 29 de setembro de 2023.

Art. 6° - A Comissdo Avaliadora realizara as solicitacdes de alteracBes dos trabalhos até
dia 13 de outubro de 2023.

Art. 7° - As correcOes deverdo ser realizadas pelos autores e reenviadas ate 20 de outubro

de 2023.
Art. 8° - A Comissao Avaliadora ird aprovar ou reprovar os trabalhos até 27 de outubro
de 2023.
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Secéo 111 — Das inscrigdes

Art. 9° - A inscricdo dos Congressos sera isenta de taxa.

Art. 10° - Para se inscrever, o participante devera escolher o evento do qual pretende
participar (XI1X UNIC 2023 - alunos de graduacdo e professores orientadores; VII
CONGRESSO DE POS-GRADUACAO 2023 — alunos de Po6s-Graduacdo; XIV
CONGRESSO DE PROFESSORES 2023 — professores que apresentardo trabalhos,
egressos e externos convidados.

Art. 11 - E obrigatério identificar o curso relacionado ao seu trabalho. Todos os autores
e ouvintes deverdo se inscrever no site do evento antes da submissédo dos trabalhos.

Art. 12 - No final da inscricdo, serd gerado um crachd que devera ser impresso pelo
participante e apresentado obrigatoriamente na entrada do Congresso (Cidade
Universitaria).

Art. 13 - Para alunos da instituicdo, a leitura do cddigo de barras do cracha certificard a
presenca do dia letivo.

CAPITULO 11l - DOS PARTICIPANTES: DIREITOS E OBRIGACOES

Art. 14 - S8o direitos dos participantes do Congresso:

| - participar das sessdes de abertura e encerramento;

I11 - participar das discussdes nas salas de apresentagdes;

IV- apresentar os trabalhos cientificos aprovados, conforme regulamento especifico;

V- receber a declaracdo de participacdo do evento, de acordo com sua opc¢do de
participacao.

CAPITULO IV - DAS APRESENTACOES
Secdo | — Dos Expositores e Avaliadores

Art. 15 - Os Congressos contardo com Expositores e Avaliadores.
Art. 16 - Cabe aos Expositores (Apresentacdo de trabalhos):

| — apresentar seu trabalho sobre o tema que compde, de forma objetiva, trazendo
contribuices e esclarecimentos atualizados e pertinentes ao publico presente;

Il — respeitar o tempo maximo da apresentacdo conforme confirmacdo da Comisséo
Cientifica, em atencdo as demais apresentagoes.
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Art. 17 - Cabe ao Avaliador:
| — presidir os trabalhos da Mesa;
Il - abrir e encerrar a sessdo, convidar e apresentar os Expositores;
Secdo Il — Das modalidades de apresentacao
Art. 18 - Os trabalhos seréo apresentados em duas modalidades: Oral e Banner.

Secédo 11 — Da apresentacao oral

Art. 19 - Seré disponibilizado o modelo de slide no portal apos o periodo de submissdes.

Art. 20 - As apresentacdes serdo realizadas em salas de aula na Cidade Universitéria e a
identificacdo das salas sera divulgada pela Coordenacdo do evento, via portal.

Art. 21 - O tempo de apresentacao sera de 10 minutos.
Secéo IV — Da apresentacéo em forma de banner

Art. 22 - Sera disponibilizado o modelo de banner no portal apds o periodo de
submissoes;

Art. 23 - O banner devera ser providenciado pelos autores em papel lona nas dimensdes
de 90x120 cm.

Art. 24 - O local e nimero dos banners serdo divulgados pela Coordenacédo do evento,
via portal.

Art. 25 - Durante TODO o evento, os autores devem permanecer no local de exposigédo
dos seus respectivos banners. E funcdo dos autores presentes responderem a arguicéo do
avaliador e de qualquer outro interessado.

CAPITULO V - DAS CORRECOES DOS TRABALHOS

Art. 26 - A avaliacdo do trabalho sera feita as cegas, ou seja, 0s autores nao serdo
identificados. Portanto, ndo se deve colocar o nome dos autores no campo onde sera
digitado o resumo;

Art. 27 - Os trabalhos serdo analisados pela Comissdo Avaliadora que ira aprovar ou
solicitar alteracdes aos autores. Apos as corre¢des realizadas pelos autores, a Comisséo
Avaliadora ird aprovar ou reprovar o trabalho submetido.
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Art. 28 - Serd possivel a correcdo apenas uma vez. Deve-se observar, portanto, se a
insercdo é realmente da versao corrigida.

Art. 29 - Serdo apresentados somente os trabalhos aprovados.

Art. 30 - Para as investigacdes que envolvam seres humanos ou animais, devera haver a
aprovacao do comité de ética em pesquisa.

CAPITULO VI - NORMAS PARA SUBMISSAO DE TRABALHOS

Art. 31 - O titulo do trabalho devera ser escrito em letras maiusculas.

Art. 32 - O resumo devera conter no minimo 200 e no méximo 500 palavras. Nele, devem
ficar caracterizados: introducéo, objetivos, metodologia, resultados e conclusdo O texto
devera ser digitado em parégrafo Gnico, sem recuo, de acordo com a norma culta e a nova
ortografia da lingua portuguesa. N&o incluir figuras, tabelas ou quadros no texto de
submissdo, mas na apresentacdo (banner ou slide) esses itens podem ser inseridos.

Art. 33 - Serdo colocadas apenas as 4 (quatro) principais referéncias bibliogréficas (uma
em cada janela);

Art. 34 - Serdo colocadas apenas 3 (trés) palavras-chave separadas por ponto-e-virgula e
finalizadas por ponto, grafadas com as iniciais minusculas, com exce¢do dos nomes
préprios e nomes cientificos.

Art. 35 - Em Anexo |, hd um modelo de resumo a ser adotado e seguido.
CAPITULO VII - DAS DISPOSIQOES GERAIS

Art. 36 - Ndo é permitida a entrada no interior do auditorio de pessoas consumindo
alimentos e/ou bebidas, alcoolizadas, portando bebidas alcodlicas ou trajando bermuda,
roupa de praia ou chinelos.

Art. 37 - Nao nos responsabilizamos por objetos esquecidos ou deixados no local do
evento.

Art. 38 - No que concerne ao direito a imagem, o participante declara estar ciente de que,
durante a realizagdo dos Congressos, a Organizacdo registra total ou parcialmente as
acOes dos participantes em videos e fotografias, com a finalidade didatica, cultural ou
institucional. Diante disso, ao concluir a inscricdo no presente evento, autoriza a
divulgacdo, a transmissdo de palavra, ou a publicacdo, a exposi¢do ou a utilizacdo da
imagem e dos trabalhos, nos materiais institucionais dos realizadores dos Congressos ou
nos meios de comunicacéo, sem fins comerciais.
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Art. 39 - Para ter direito aos certificados é indispensavel a efetivacao da inscri¢do no site
do evento e o comparecimento aos Congressos.

Art. 40 - Em casos imprevistos ou de excepcional urgéncia, a Comissdo Organizadora
podera alterar datas, horarios, designacbes e programacdes sem prévio aviso aos
participantes.

Art. 41 - Os casos omissos ou as davidas oriundas deste regulamento serdo dirimidos
pela Comissdo Organizadora.

Art. 42 - A inscricdo do candidato implicara conhecimento e tacita aceitacdo das

condicGes estabelecidas neste Regulamento e das instrucdes especificas, expedientes dos
quais ndo podera alegar desconhecimento.

Votuporanga-SP., 12 de junho de 2023

EDSON ROBERTO BOGAS GARCIA
Coordenador Geral dos Congressos
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ANEXO |

O SOM DAS MARCAS: SOUND BRANDING DA NETFLIX E FESTIVAL
TUDUM

Para chegar ao consumidor, as empresas utilizam as mais diversas estratégias para
convencer o publico e gerar valor. Tais taticas se expressam, tanto por meio da linguagem
verbal ou escrita quanto pela linguagem audiovisual ou sensorial. Dentro dessa ampla
gama de estratégias, 0 som ocupa um lugar importante, mesmo que, muitas vezes, pareca
imperceptivel dentre os outros elementos que compdem o0 anuncio.

INTRODUCAO

| B |

METODOLOGIA ‘

A metodologia utilizada foi uma revisdo de literatura, com leitura de obras
pertinentes ao tema. Além disso, realizou-se estudo de caso com a empresa de streaming
Netflix, devido ao posicionamento da marca e ao festival Tudum, evento realizado no
Brasil, nomeado a partir da fonética da marca sonora da empresa. A pesquisa verificou a
versatilidade que o som possui ao ser usado no sound branding e o seu poder de se
aproximar do publico-alvo de forma sutil e sensorial, permitindo a marca funcionar em
unidade e se tornar reconhecida com facilidade. A Netflix, ao apresentar sua assinatura
sonora “tudum”, repetidas vezes, em suas pecas publicitarias e dentro do proprio servico
de streaming, fixou-se na mente e conquistou Seus usuarios.

RESULTADOS

Palavras-chave: sound branding; Netflix; Festival Tudum.
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