RESOLUCAO FEV N° 71, DE 16 DE DEZEMBRO DE 2025

(Regulamenta a concessao de patrocinios pela Fundagao
Educacional de Votuporanga - FEV e suas unidades
mantidas e estabelece orientacdes complementares)

CELSO PENHA VASCONCELOS, Diretor Presidente, e
ADAUTO CERVANTES MARIOLA, Diretor 1°
Tesoureiro, da Fundacdo Educacional de Votuporanga,
no uso de suas atribuicbes legais e estatutarias e
considerando a deliberacdo do Conselho de Curadores
em reunido realizada em 15/12/2025:

RESOLVE:

CAPITULOI
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° Regulamentar a concessao de patrocinios pela Fundagao Educacional de Votuporanga
(FEV) e suas unidades mantidas.

Art. 2° Para efeitos desta Resolucdo, considera-se:

I - Patrocinio: A aquisicdo de direitos para associacdo da imagem/marca da UNIFEV a
projetos, agdes ou eventos de terceiros, por meio de contrato, visando alcancar objetivos de
comunicacdo institucionais e/ ou mercadolégicos, em alinhamento com a missdo e os valores
educacionais da Fundacdo, bem como o posicionamento da marca.

II - Proponente/Patrocinado: A pessoa fisica ou juridica que detém a titularidade ou os direitos
de realizar e/ ou comercializar o projeto de patrocinio.

III - Projeto de Patrocinio: O documento apresentado pelo proponente contendo justificativas,
objetivos, caracteristicas, publicos envolvidos, condi¢des financeiras, cotas de participagdo e
as contrapartidas oferecidas a UNIFEV.

IV - Estudo Técnico Preliminar (ETP): Documento de andlise interna da FEV, elaborado pela
area técnica da FEV (Setor de Marketing e Comunicacao), que fundamenta a vantajosidade, o
alinhamento estratégico e a equacao custo/resultado da proposta.

V - Contrato de Patrocinio: O instrumento juridico para formalizacdo do acordo, direitos e
obrigacdes entre a FEV (Patrocinadora) e o Proponente (Patrocinado).

VI - Contrapartida: A obrigacdo contratual do patrocinado que expressa os direitos adquiridos
pela FEV, tais como a divulgagdo da marca, beneficios de natureza institucional/negocial,
permissao para atuacdo junto aos publicos e/ou outras praticas voltadas a objetivos de
comunicacao institucionais e/ou mercadoldgicos.



VII - Comissao de Anilise de Patrocinios (CAP): Comissao interna, de caréater consultivo,
responsavel pela andlise técnica e recomendacdo sobre a viabilidade dos projetos de
patrocinio.

Art. 3° Ndo serdo considerados como patrocinio para os fins desta Resolugdo, devendo ser
tratados conforme legislacao e regulamentos especificos:

I - A cessao gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e servicos.

II - A doagdo de qualquer tipo, que sera regida pela legislacdo especifica (Lei n° 13.019/2014
ou normas de convénio), sendo vedada a doagdo pura e simples, sem plano de trabalho e
prestacdo de contas especifica.

III - O apoio a projetos de carater politico-partidario ou religioso.

Paragrafo Gnico. A permuta de materiais, bens, produtos ou servigos pelo direito de divulgar
marcas, conceitos e/ ou slogans sera considerada patrocinio quando os referidos recursos forem
valorados financeiramente, configurando cota de patrocinio.

Art. 4° Para a concessdo de patrocinio, a FEV devera observar os principios da legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade, eficiéncia, e probidade administrativa, bem como
os demais dispostos na Lei n° 14.133 /2021 e na legislacdo correlata, e terdo como objetivos:

I - O fortalecimento e posicionamento da marca UNIFEV, associando-a a valores positivos
perante a comunidade;

IT - A promocao direta dos cursos de suas unidades de ensino mantidas, visando a captacao
de alunos;

IIT - O apoio a projetos que sirvam de vetor estratégico para o fortalecimento da marca
institucional e a captacdo de alunos, ainda que realizados em contextos culturais, esportivos
ou sociais;

IV - A demonstracao da equacdo custo/resultado, indicando os beneficios ao interesse
institucional da FEV.
Art. 5° E vedada a concessao de patrocinio:

I - A proponente que esteja em situagdo de irregularidade fiscal, social, trabalhista ou
previdenciaria;

II - A projetos que impliquem em promogao pessoal de dirigentes ou agentes publicos;

III - A projetos apresentados fora dos prazos e condi¢des definidos neste Regulamento.

CAPITULO I
DO PLANEJAMENTO E CRITERIOS DE ESCOLHA

Art. 6° O planejamento das agdes de patrocinio da FEV deveré ser elaborado em sintonia com
seus objetivos e diretrizes estratégicas.



Art. 7° Na andlise e escolha dos Projetos de Patrocinio, a FEV deverd considerar a
oportunidade, conveniéncia e vantajosidade para a Fundacdo, observando, no que couber, os
seguintes principios e critérios, além dos definidos no planejamento:

I-  Aderéncia Institucional: Alinhamento do projeto com as dreas de atuacao da FEV e suas
mantidas, sua missdo educacional/institucional, valores e tematicas estratégicas.

II- Sustentabilidade e Acessibilidade: Promocao de agdes de sustentabilidade e que
contemplem a acessibilidade de pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida.

III - Retorno de Imagem/Mercadolégico: Potencial de contribuicdo para o atingimento dos
objetivos de comunica¢do institucionais e/ou mercadolégicos, posicionamento da marca,
engajamento de publicos e/ou agregacao de valores positivos a marca UNIFEV.

IV - Vantajosidade: Oportunidade, conveniéncia e vantajosidade do projeto para a FEV,
considerando a adequacdo do bindmio custo-beneficio.

Art. 8° A decisdo sobre o valor do investimento deverd adotar critérios objetivos de avaliacao
da vantajosidade, considerando a equivaléncia entre as oportunidades proporcionadas (custo-
beneficio) e o valor do investimento, e ndo deve estar vinculada aos custos de execugao do
projeto pelo terceiro.

CAPITULO III
DO PROCESSO DE ANALISE E APROVACAO

Art. 9° Os Projetos de Patrocinio deverao observar o seguinte fluxo de andlise e aprovacao,
ap0s o protocolo da proposta:

I - Proponente: O proponente devera protocolar a proposta de patrocinio, contendo as
justificativas, objetivos, caracteristicas, publicos, metodologia, condi¢oes financeiras, cotas de
participagao e as contrapartidas oferecidas para a FEV.

II - Setor de Marketing e Comunica¢do: Recebida a proposta, o Setor de Marketing e
Comunicacao devera emitir parecer técnico sobre:

a) A aderéncia da proposta com os objetivos de comunicacao institucionais e as estratégias
mercadoldgicas e institucionais da FEV.

b) A anélise da adequagdo do valor do investimento proposto em relacdo as contrapartidas e
aos resultados esperados (bindmio custo-beneficio).

c) Sugestdo de aperfeicoamento das contrapartidas visando maximizar os resultados.
d) Elaboragdo do Estudo Técnico Preliminar (ETP) que devera conter, no minimo:

- A justificativa da contratacdo, demonstrando o alinhamento do projeto aos objetivos
estratégicos da FEV;

- A analise de custo-beneficio (a "equacgao custo/resultado"), detalhando o ptblico-alvo,
a visibilidade esperada da marca e o retorno mensuravel (ex: projecdo de matriculas,
valor de midia espontanea);



- A definicdo clara das contrapartidas exigidas;
- A andlise de propostas alternativas, se houver;

- A estimativa do valor do patrocinio, com base em pardmetros de mercado ou, quando
ndo for possivel, em relagdo a propostas efetuadas a outros patrocinadores do evento.

III - Comissao de Anilise de Patrocinios (CAP) especialmente designada: Apds o parecer do
Setor de Marketing e Comunicagdo, a proposta sera enviada a Comissdo, designada por ato
do Diretor Presidente, para:

a) Andlise da conveniéncia, oportunidade e vantajosidade do patrocinio para a FEV;
b) Verificagdo do alinhamento da proposta as politicas e diretrizes da Instituigdo;

c) Anélise sobre a viabilidade e o interesse institucional na concessao do patrocinio.

IV - Assessoria Juridica: Apos a deliberacdo da Comissado, o processo serd encaminhado a
Assessoria Juridica para parecer juridico obrigatério quanto a legalidade do processo e
adequagdo da minuta contratual, em observancia a Lei n° 14.133/2021 e demais normas
aplicaveis.

V - Diretor Presidente: O processo final, devidamente instruido com os pareceres técnicos,
deliberacdo da Comissdo e parecer juridico, serd submetido ao Diretor Presidente para a
aprovacao final e autorizacao da despesa.

CAPITULO IV
DO CONTRATO DE PATROCINIO E DAS CONTRAPARTIDAS

Art. 10 A formalizacdo do patrocinio se dard por meio de contrato de patrocinio, constituido
como instrumento juridico necessério e suficiente.

Art. 11 O contrato de patrocinio deverd expressar claramente o acordo, os termos e as
condigdes estabelecidas, bem como os direitos e as obrigagdes entre a FEV e o patrocinado.

§1° FEvedadaa contratacéo de patrocinio com intermediagao de terceiro que ndo seja titular
ou detentor dos direitos reais de realizagdo e/ou comercializacdo do projeto/evento.

§2° O contrato devera conter cldusulas expressas de compromisso com a ética e a
integridade, obrigando o Patrocinado a respeitar a legislacdo trabalhista e ambiental, sendo
taxativamente vedada a utilizagdo de trabalho infantil, forcado ou analogo ao escravo, bem
como a pratica de atos lesivos a administragao publica (Lei n®12.846/2013) ou discriminatérios
de qualquer natureza, sob pena de rescisdo imediata e motivada do contrato, sem prejuizo das
penalidades cabiveis.

§3° O contrato devera conter, no minimo, clausulas que estabelecam:

I. O objeto, valor, dotagdo orcamentdria e prazo de vigéncia;



II. A descrigdo detalhada de todas as contrapartidas devidas a FEV/FREV;
III. As obrigagdes das partes, inclusive emissao de Nota Fiscal/Recibo;
IV. As clausulas de prestacao de contas, de pagamento e de rescisao;

V. Os direitos e as responsabilidades das partes, as penalidades cabiveis e os valores das
multas e suas bases de célculo;

VI. Demais exigéncias constantes no art. 92 da Lei 14.133 /2021.

Art. 12 Como contrapartida minima e obrigatoria, devera ser prevista a divulgacdo da
marca/nome da UNIFEV em materiais promocionais ou pecas de divulgacdo da agdo
patrocinada, seguindo as diretrizes e manuais de uso da marca da Fundagao.

Art. 13 O contrato ndo é passivel de prorrogagdo. A renovacao de projetos serd formalizada
por meio de novo contrato, condicionada a prévia prestagao de contas (devidamente aprovada
pela FEV) do patrocinio anterior e a avaliagdo de seus resultados.

Art. 14 A liberacdo de quaisquer recursos fica condicionada a assinatura do contrato e a
comprovacao da regularidade fiscal do proponente.

Art. 15 O pagamento do patrocinio sera efetuado em conformidade com o cronograma
aprovado e estabelecido no contrato, observadas as seguintes regras:

I - Regra Geral: A liberagdo do valor total do patrocinio fica condicionada a comprovacao
prévia, pelo Proponente, do cumprimento integral de todas as contrapartidas pactuadas,
mediante apresentacdo e aprovagao do Relatério de Execucao.

II - Excecao (Adiantamento): Mediante justificativa fundamentada e autorizagdo expressa da
Presidéncia, poderd ser concedido um adiantamento de até 50% (cinquenta por cento) do valor
do patrocinio, devendo tal excepcionalidade ser justificada pelas praticas de mercado ou
necessidade do evento.

III - Saldo Remanescente: Nos casos em que houver o adiantamento previsto no Inciso II, o
pagamento do saldo restante fica obrigatoriamente condicionado a comprovagao final e
integral de todas as contrapartidas pelo Proponente, reservado o periodo minimo de 5 (cinco)
dias tteis para processamento da despesa/pagamento.

CAPITULO V
DA PRESTACAO DE CONTAS E AVALIACAO DE RESULTADOS

Art. 16 A FEV ir4 designar um colaborador do Setor de Marketing e Comunica¢do para
acompanbhar e fiscalizar o adequado cumprimento das cldusulas do contrato de patrocinio.

Art. 17 Para a prestacdo de contas, a FEV exigird do patrocinado, exclusivamente, a
comprovacao da realizacdo da agdo patrocinada e o cumprimento integral das contrapartidas



previstas em contrato, por meio de Relatério de Execucdo e Prestacdo de Contas, que devera
ser entregue em até 10 (dez) dias tteis apos a realiza¢do do evento.

Paragrafo tnico. A verificagdo do adimplemento contratual compete ao Fiscal do Contrato,
vinculado ao Setor de Marketing e Comunica¢do, o qual devera analisar as evidéncias
apresentadas e emitir Relatério Técnico de Conformidade, atestando a efetiva execugdo do
objeto e o cumprimento das contrapartidas para fins de liquidagdo da despesa.

Art. 18 Na avaliacao de resultados, o Setor de Marketing e Comunicacado verificard, no que
couber, o grau de atingimento dos objetivos de comunicagdo (institucionais e/ou
mercadoloégicos) e a adequacdo do valor do investimento aos resultados obtidos (custo-
beneficio).

Art. 19 O processo, instruido, inclusive, com o Relatério de Execug¢do do Proponente e o
Relatorio de Conformidade do Setor de Marketing e Comunica¢do sera encaminhado a
Controladoria para andlise e parecer quanto a conformidade.

CAPITULO VI
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 20 A relacdo dos projetos patrocinados, com o nome do projeto, identificagdo do
patrocinado e o valor do investimento, deverd ser mantida acessivel a todos os interessados
no sitio eletronico da UNIFEV, resguardados os casos de confidencialidade devidamente
justificados.

Art. 21 Os casos omissos, contraditérios e/ ou inconsistentes serdo dirimidos pela Presidéncia,
ouvida a Assessoria Juridica, quando couber.

Art. 22 Esta Resolucdo entra em vigor na data de sua expedigdo, revogadas as disposi¢des em
contrario.

Gabinete da Presidéncia da Fundagdo Educacional de Votuporanga, 16 de dezembro de 2025.

ADAUTO CERVANTES MARIOLA CELSO PENHA VASCONCELOS
Diretor 1° Tesoureiro Diretor Presidente



